LinkedIn
) s +930 mi"iOnS de membres
CA 2022 : 13,8 milliards
' +26 mi"iOnS de membres
47,5%@ 52,5%

840 000 entreprises ﬁﬁ

Sources : LinkedIn Corp. 2021-2022 -2023 Newsroom —Earnings Re e FY21 Q4 FY22 Q2 - LinkedIn campaign manage
Audience cible France 2021




Démographie : Age des utilisateurs de LinkedIn en France. 2023

® 53,8%

22,0% 20,6%

18-24 ans 25-34 ans 35-54 ans

Source Extrapolation données LinkedIn campaign manager- Audience cible mai 2023
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Utilisateurs

LinkedIn

3,6%

Plus de 55 ans

[
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Démographie : Age et genre des utilisateurs de LinkedIn en France.2023 '.

27,8%
® 26,0%

Utilisateurs

LinkedIn

10.8% 11,2% 11,2%
9,4%
B Hommes
B Femmes
2,7%
[
]
18-24 ans 25-34 ans 35-54 ans Plus de 55 ans
Source Extrapolation données LinkedIn campaign manager- Audience cible France mai 2023 m
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Evolution des membres de LinkedIn dans le monde 2017-2023 @

00 930

Utilisateurs

9
875
850
soo 810
en millions 740 796 74
co0 706 722
675
627 ©43
e c7c 582 590 604
58 528 °*°
I | | | |

Ql Q217Q317Q417 Q1 Q218Q318Q418 QI Q219Q319Q419 QI Q2 Q3 Q4 QI Q221Q321Q421 Q1 Q222Q322 Q4 Q1 Q223
2017 2018 2019 2020 20 20 20 2021 2022 22 2023

[

Source Quarterly Earnings Release Microsoft — 2017-2023
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Le top 15 des pays comptant le plus de membres sur LinkedIn. 2023 @

Etats-Unis

202

Inde
Bresil  [INNENEGG -
Chine* 59
Royaume-Uni |GGG 35 @
France |G 26
Indonésie |G 23 Membres
Canada [N 2 en millions
Mexique [ 20
DACH* I 20
italie | 18
Espagne N 17
Australie | 13
Turquie | 13

Philippines - 12 ** DACH : Allemagne, Autriche, Suisse

105

Source : LinkedIn Press room - Corporate Communications — 2023 - * Activité limitée depuis décembre 2021 puis fermée en 2023 - m
InCarrer remplacait LinkedIn
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Démographie : Age des utilisateurs de LinkedIn dans le Monde @

55,8%

Utilisateurs

LinkedIn

®

21,1% 201%

2,9%
18-24 ans 25-34 ans 35-54 ans Plus de 55 ans
Source Extrapolation données LinkedIn campaign manager- WeAreSocial Audience cible avril 2023 m
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Démographie : Age et genre des utilisateurs de LinkedIn dans le Monde @

31,3%

® 26,5%

11,7% 11,7%
(o)
|iiii| ||||I - |||||
18-24 ans 25-34 ans 35-54 ans

Source Extrapolation données LinkedIn campaign manager- WeAreSocial - Audience cible avril 2023

#Datamind  www.digimind.com

Utilisateurs

LinkedIn

B Femmes
B Hommes

19%
e N

Plus de 55 ans

1,0%

[
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Chiffre d'affaires trimestriel * de LinkedIn (2017-2021) @

CAen *Trimestres du calendrier fiscal de Microsoft :

2,95
milliards de leur Q4 2021 correspond a Q2 2021
dollars
258 256
2,05 2,02
-IY
0,976

Q22017 Q317 Q417 Q12018 Q218 Q318 Q418 Q12019 Q219 Q319 Q419 Q12020 Q220 Q320 Q420 Q12021 Q221 Q321 Q421

[

Source Quarterly Earnings Release Microsoft — GeekWire - B Q
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Chiffre d'affaires annuel * de LinkedIn (2017-2021) @

CAen * L'année fiscale 2021 de Microsoft 10,3

milliards de se déroule de juin 2020 a juin 2021
dollars

10 milliards

8,08
6,76
5,26
] I
2017 2018 2019 2020 2021
Source Quarterly Earnings Release Microsoft — GeekWire — B Qwant m
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Social Selling : LinkedIn est le plus incitatif a I'achat pour les décideurs B2B '.

Instagram
2,2%
LinkedIn

45,6%

Twitter
1,1%

Facebook
411%

Source : Barometre Social Selling 2020 | Intuiti & La Poste Solutions Business. Décideurs B2B

#Datamind  www.digimind.com

Sur quel réseau avez-vous
découvert le contenu qui a
mené a un achat ?

Décideurs
B2B
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