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206 millions d'utilisateurs actifs journaliers monétisables

40%

12,8 millions d'utilisateurs actifs mensuels

60% 
25% de  25-34 ansSources : Harris  Interactive – Statista – We Are Social 2023

I
564,1 millions de reach potentiel

14,05 millions de reach potentiel

X (Twitter) -estimations
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Source :  Twitter, Inc, quarterly fact sheets - Letter to Shareholders 

Utilisateurs quotidiens actifs monétisables de X (Twitter) 2017-2021 (mDAUs)
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Source :  Statista - Twitter brand report in France 2020 - Global Consumer Survey

Démographie : Age des utilisateurs de X (Twitter) en France
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Source :  Etude IFOP-Les Français et Twitter - 2019 

Fréquence d'utilisation des inscrits sur X (Twitter) en France 
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Les principaux centres d’intérêts des utilisateurs de X (Twitter) en France

Source :  Statista - Twitter brand report in France 2020 - Global Consumer Survey
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Source :  Etude IFOP-Les Français et Twitter - 2019 

Les hashtags qui ont le plus marqué les Français depuis 2015,
en tant que symbole d’un mouvement collectif 
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Source :  Twitter Ads manager Audiences   - extrapolations de We Are Social Digital Report 2022-.. Répartition de l'audience 
potentielle. L'audience de la publicité peut-être différente des utilisateurs actifs uniques. 

Démographie : Age de l'audience de X (Twitter) dans le monde
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Démographie : Age et genre de l'audience de X (Twitter) dans le monde

Source :  Twitter Ads manager Audiences   - extrapolations de We Are Social Digital Report 2022. Répartition de l'audience 
potentielle. L'audience de la publicité peut-être différente des utilisateurs actifs uniques. 
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Les comptes X (Twitter) les plus suivis dans le monde

Source :  Social Blade mars 2021
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Les comptes des marques les plus suivies dans le monde sur X (Twitter) 

Source :  Socialbakers mars 2021
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Les comptes des marques les plus suivies en France sur X (Twitter) 

Source :  Socialbakers avril 2021
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Source :  Twitter, Inc, quarterly fact sheets - Letter to Shareholders 2013-2022

Chiffre d'affaires trimestriel de X (Twitter) 2013-2021 (millions de dollars)
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Source :  Twitter, Inc, quarterly fact sheets - Letter to Shareholders 2018-2022 

Résultats  nets  trimestriels de Twitter 2018-2021 (millions de dollars)

61

100,12

789,18

255,3

190,8

119,56

36,52

118,77

-8,4

-1378

28,66

222,12

68,01

65,65

-536,76

181,7

-1500 -1000 -500 0 500 1000

Q1 2018

Q2 18

Q3 18

Q4 18

Q1 2019

Q2 19

Q3 19

Q4 19

Q1 2020

Q2 20

Q3 20

Q4 20

Q1 2021

Q2 21

Q321

Q4 21

Résultats 
en millions 
de dollars 

US

Monde


	Diapositive 151
	Diapositive 152
	Diapositive 153
	Diapositive 154
	Diapositive 155
	Diapositive 156
	Diapositive 157
	Diapositive 158
	Diapositive 159
	Diapositive 160
	Diapositive 161
	Diapositive 162
	Diapositive 163

