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Sources : Facebook France - Harris  Interactive – Fidji Simo , Facebook Inc.  Juillet 2023  - Statista - WeAreSocial 

Facebook

2,989 milliards d'utilisateurs mensuels

52,5%

+40 millions d'utilisateurs actifs mensuels

+28 millions
actifs dans des 

Groupes  61% des + de 15 ans 

47,5%
I



#Datamind     www.digimind.com

Pénétration de Facebook par pays

EMEA
67%

APAC
65%

LATAM
85%

Amérique
du Nord

65%

Source : Kantar TGI Global Quick View             Report 2020. +67000 consommateurs connectés à travers 25 pays

France 62%  

                Etats Unis 65% 

Mexique 89%         

Indonésie  80%           

Australie  70%          

           Chine 0% 

           Russie 43% 

Inde 83%  

       Brésil  83%

        Japon 30% 
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Source :  Facebook Inc, Earnings Releases – Earnings Presentations

Utilisateurs actifs quotidiens de Facebook 2020-2023 par régions  (DAUs)

195 195 195 196 195 196 197 197 199 200

308 309 307 308 309 307 303 303 304 307

744 760 788 805 806 827 836 845 854 873

598 613 618 622 619 629 631 638 643 657

1845 1877 1908 1931 1929 1959 1967 1983 2000 2037

Q4 20 Q1 2021 Q2 21 Q3 21 Q4 21 Q1 2022 Q2 22 Q3 22 Q4 22 Q1 2023

US & Canada Europe Asie-Pacifique Reste du monde

Utilisateurs 
en millionsMonde



#Datamind     www.digimind.com

Source :  Facebook Inc, Earnings Releases – Earnings Presentations

Utilisateurs actifs mensuels de Facebook 2020-2023 par régions  (MAUs)

258 259 259 261 262 263 264 266 266 269

419 423 420 423 427 418 407 408 407 411

1199 1230 1265 1278 1278 1297 1305 1312 1312 1324

921 940 951 949 945 957 959 971 979 986

2797 2852 2895 2911 2912 2935 2935 2957 2964 2990
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US & Canada Europe Asie-Pacifique Reste du monde

Utilisateurs 
en millionsMonde
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26,23

27

29,15

29,25

32,35

33,55

34,7

36,25

37,45

45,9

47

51,6

54,15

75,55

91,85

93,25

114,15

135,05

186,4

369,9

Allemagne
Afrique du Sud

Argentine
Italie

France
Nigeria
Turquie

Royaume-Uni
Colombie
Pakistan

Egypte
Thaïlande

Bangladesh
Vietnam

Philippines
Mexique

Brésil
Indonésie
Etats-Unis

Inde

Source : We Are Social DataReportal avril 2023. Répartition de l'audience potentielle extrapolée à partir du Facebook Ads Manager. 
L'audience de la publicité peut-être différente des utilisateurs actifs uniques. 

Le Top 20 des pays comptant le plus de membres sur Facebook

Membres 
Facebook 

en millions
Monde
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2,1%

9,3%

12,0%

8,1%

5,3%

3,6%
2,9%2,8%

13,3%

17,5%

10,8%

6,0%

3,5%
2,6%

13-17 ans 18-24 ans 25-34 ans 35-44 ans 45-54 ans 55-64 ans Plus de 65 ans

femme homme

Profils de l'audience de Facebook dans le monde par âge et sexe

Source : We Are Social DataReportal 2023 avril. Répartition de l'audience potentielle extrapolée à partir du 
Facebook Ads Manager. L'audience de la publicité peut-être différente des utilisateurs actifs uniques. 

Audience 
FacebookMonde
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Les comptes Facebook  les plus suivis dans le monde

Source :  Social Blade avril 2021

103 237 629 

105 265 184 

105 369 030 

107 296 593 

110 913 627 

111 041 445 

115 890 581 

124 500 724 

161 125 313 

209 208 068 

 0  50 000 000  100 000 000  150 000 000  200 000 000

China Daily

Will Smith

Vin Diesel

Coca-Cola

 Shakira

Real Madrid C.F.

CGTN *

Cristiano Ronaldo

Samsung

Facebook App

Fans
"personnes 

qui 
aiment"

Monde
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Hommes
47,9%

Femmes
52,1%

2022

Source :. Profilage de l’audience  potentielle Facebook Ads- We Are Social DataReportal France - février 2021 -2022 2023  - audience 
potentielle

Profils de l’audience de Facebook en France 2021-2022-2023 par sexe

Audience 
Potentielle 
Facebook

France

Hommes
48,5%

Femmes
51,5%

2021

Hommes 
47,5%

Femmes
52,5%

2023
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Célibataire
35%

En couple
65%

Statut relationnel déclaré utilisateurs Facebook France

Haute Ecole
3%

Bac +5 / Master  
3%

Universités
4%

Collège / Lycée 
18%

Diplomé
26%

Niveau d'éducation  utilisateurs Facebook en France

Source : Etude Soprism. Profilage audience Instagram- février 2020-décembre 2021 -utilisateurs actifs

Profils des utilisateurs Facebook en France : statut relationnel et éducation

Utilisateurs 
Facebook 
de plus de 

13 ans

France

2020 2021

Statut relationnel
spécifié
Non déclaré
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Profils de l'audience Facebook en France par âge

Source : Etude Soprism. Profilage audience Facebook -décembre 2021 -utilisateurs actifs

1,2%

14,0%

25,0%

20,9%

16,5%

11,6%
10,8%

13-17 ans 18-24 ans 25-34 ans 35-44 ans 45-54 ans 55-64 ans Plus de 65 ans

Utilisateurs 
Facebook de 
plus de 13 ans

France
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Source :  Médiamétrie et Médiamétrie//NetRatings – Audience Internet Global – France – octobre 2020
– base 2 ans et plus – Couverture quotidienne –catégorie  réseaux sociaux +Messageries

Présence  quotidienne sur Facebook par tranches d’âge. France

40%

60%

38%

15-24 ans 25-49 ans 50 ans et plus

Internaute
s France 2 
ans et plus 

Couverture 
quotidienne
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Les comptes des marques les plus suivies en France sur Facebook 

Source :  Socialbakers avril  2021

1 672 520 

1 775 608 

1 840 691 

2 134 147 

2 164 935 

2 554 288 

2 561 465 

2 804 115 

5 176 112 

7 311 550 

PlayStation France

McDonald's France

Haribo Dragibus

O'tacos

Amazon.fr

M&M's France

Lidl France

Oasis Be Fruit

Artprice

Air France

Fans
"personnes 

qui 
aiment"

France
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3,86%

2,15%

0,01%

Facebook LinkedIn Twitter

Facebook : Social Media CTR moyen en 2022 

% who clicked 
on a social post 
=number of link 
clicks / number 
of impressions.

Social Media 
CTR

Social Media Click
Through Rate
Facebook

3,86%

Source : SocialInsider – Social Media Study : CTR 2022
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0,05%

0,07%

0,09%

0,11%

0,14%

0,16%

0,19%

0,20%

0,23%

0,26%

0,38%

0,42%

Mode

Magazines et  journaux

Bijoux

Médias Agences

Beauté

Maison

Voyages

Art et Artisanat

Transports aériens

Automobile

Grande conso, Alimentaire

Boissons

Facebook : Engagement moyen par secteur 2022 (par followers)

Like, 
comment., 

partages par  
post / par 
followers

Taux 
d’engagement

Taux d’engagement
tous secteurs :

0,15%

Source : SocialInsider – data 2022- Social Media Industry Benchmarks 2023
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0,09%

0,08%

0,22%

0,11%

0,15%

0,19%

0,27%

0,17%

0,19%

0,27%

0,36%

0,29%

0,05%

0,07%

0,09%

0,11%

0,14%

0,16%

0,19%

0,20%

0,23%

0,26%

0,38%

0,42%

Mode

Magazines et  journaux

Bijoux

Médias Agences

Beauté

Maison

Voyages

Art et Artisanat

Transports aériens

Automobile

Grande conso, Alimentaire

Boissons

2022 2021

Facebook : Engagement moyen par secteur 2022 vs 2021 (par followers)

Like, 
comment., 

partages par  
post / par 
followers

Taux 
d’engagement

Taux d’engagement
tous secteurs :

0,15%

Source : SocialInsider – data 2022 vs 2021 - Social Media Industry Benchmarks 2021
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Source :  Facebook Inc, Earnings Releases – Earnings Presentations

13734 12405 13738 13613
15826

12671 13249 13035
15636

13048

7011
6523
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8357

6486 6452 5797

7050

6345

4793
4789

5190 5461

6244

5759 5908
5782

6050

5960

2534
2454

2879 2981

3244

2992 3213
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3292

28072
26171

29077 29010

33671

27908
28822

27714

32165

28645

Q4 20 Q1 2021 Q2 21 Q3 21 Q4 21 Q1 2022 Q2 22 Q3 22 Q4 22 Q1 2023

US & Canada Europe Asie-Pacifique Reste du monde

CA en 
millions de 
dollars US

Monde

Chiffre d'affaires trimestriel de Facebook 2020-2023  par région (millions de dollars)
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