X (Twitter) -estimations
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Sources : Harris™Interactive — Statista — We Are Social 2023




Utilisateurs quotidiens actifs monétisables de X (Twitter) 2017-2021 (mDAUSs) ﬁ)

Utilisateurs

en millions

217
506 21
199
186 187 192
166
145 %2
126 134 =
122 124
| i | | | |

Q42017 Q12018 Q218 Q318 Q418 Q12019 Q219 Q319 Q419 Q12020 Q220 Q320 Q420 Q12021 Q221 Q321 Q421

Source : Twitter, Inc, quarterly fact sheets - Letter to Shareholders m
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Démographie : Age des utilisateurs de X (Twitter) en France

25%

24%
22%
20%
18-24 ans 25-34 ans 35-44 ans 45-54 ans

Source : Statista - Twitter brand report in France 2020 - Global Consumer Survey
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Fréquence d'utilisation des inscrits sur X (Twitter) en France

Tous les jours
ou presque
40%

AU Mmoins une
fois par
semaine

22%

Source: Etude IFOP-Les Frangais et Twitter - 2019

Jamais
9%

Moins souvent
18%

Au moins une
fois par mois
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Les principaux centres d’'intéréts des utilisateurs de X (Twitter) en France '.

58%
53% .
51%
50%
49% 48% 48%
45% 44% 44% 42%
42% 42% 1% 41% | 42%
39%
37% 38% ., 36%
35% 36%
34% 33% 34% 34%
30% 30%
‘ | | 26% 26%
Musique Jeux vidéo Voyages Ordinateurs et Food Faire du sport Socialiser Ecrire, Lire Regarderle  Santé et Fitness
technologies sport
m Utilisateurs de Twitter m Utilisateurs de réseaux sociaux B Ensemble des francais m
Source : Statista - Twitter brand report in France 2020 - Global Consumer Survey
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Les hashtags qui ont le plus marqué les Francais depuis 2015,
en tant que symbole d’'un mouvement collectif

#JesuisCharlie 86%

#MeToo

52%

30%

#lceBucketChallenge

#JamaisSansElle

28% .

#lLalLigueDulol 20%

18%

#PorteOuverte

#RefugeesWelcome

#HLoveArmy 18%

#MarcheForOurLives

15%

#BlackLivesMatter 13%

Source: Etude IFOP-Les Frangais et Twitter - 2019
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Démographie : Age de lI'audience de X (Twitter) dans le monde @

38,5%

Audience
de
publicité
Twitter

20,7%
17,1% 17,1%
= I I
13-17 ans 18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans Plus de 50 ans
Source : Twitter Ads manager Audiences - extrapolations de We Are Social Digital Report 2022-.. Répartition de I'audience m

potentielle. L'audience de la publicité peut-étre différente des utilisateurs actifs uniques.
157

#Datamind  www.digimind.com



Démographie : Age et genre de lI'audience de X (Twitter) dans le monde @

25,6%

Audience
de
publicité
Twitter

13,8%
12,9%
1,1%
9,4% B Femmes
7,7% 6.9% B Hommes
: 6,0%
4,0%
= .
13-17 ans 18-24 ans 25-34 ans 35-49 ans Plus de 50 ans
Source : Twitter Ads manager Audiences - extrapolations de We Are Social Digital Report 2022. Répartition de l'audience m
potentielle. L'audience de la publicité peut-étre différente des utilisateurs actifs uniques.
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Les comptes X (Twitter) les plus suivis dans le monde @

Nombre
de Tweets

@barackobama | —SD 104826 16146

@justinbieber G 1142437185 31362
@katyperry I 109 572137 11248
@rihanna I 102602 764 10 554
@Cristiano [N 91712 327 3660
@realDonaldTrump [l 88178341 59 553
@taylorswiftis [ 881693721 622
@ladygaga I 84164 281 Followere 9 446
@ArianaGrande I 52 817 465 Twitter 46 870
@TheEllenshow I 79 149 294 22 670
0 20 000 000 40 000 000 60 000 000 80 000 000 100 000 000 120 000 000
Source: Social Blade mars 2021 m
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Les comptes des marques les plus suivies dans le monde sur X (Twitter) @

PlayStation (@PlayStation) | 215591849
Xbox (@xbox) | 15956993
SpaceX (@SpaceX) |GG 15 654 472
CHANEL (@CHANEL) e 132261155
Netflixbrasil (@NetflixBrasil) I 12 448705
Samsung Mobile (@SamsungMobile) I 12350 654
Rockstar Games (@RockstarGames) [ 1948 479
%;’;}i‘irt‘gg e I 11 296 932 Followers

Twitter

Netflix (@Netflix) | 11255893

Starbucks Coffee (@Starbucks) I 10 922 306

Source : Socialbakers mars 2021 m
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Les comptes des marques les plus suivies en France sur X (Twitter) '.

Netflix France (@NetflixFR) NG+ 4593 445
PlayStation France (@PlayStationFR) [IINIENEGEGE 1449789
@ Ubisoft FR (QUDISOMFR) oy 550 342
Xbox FR (@XboxFR) N 1035693
Deezer France (@DeezerFR) [ 270 267

Nintendo France (@NintendoFrance) [ 950 242

TopAchat (@TopAchat) Twitter [ 702 492

Followers

EA France (@EAFrance) [ 635128 Twitter

Air France FR (@AirFranceFR) [ 591788

LDLC (@LDLC) [ 576141

Source : Socialbakers avril 2021 m
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Chiffre d'affaires trimestriel de X (Twitter) 2013-2021 (millions de dollars) @

1600 1567,0

1400
CA en 1289,0 1284,0
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1200 dollars US
1007,4 1036,0
1000 908,8 936,0
st ?323 7
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800 731,6 7581 ff 7000
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602,0 664,9
615,9 573,9
594,5 , 589,6
60 69,2 548,3
4791 2024
435,9
361,3
40 312,2
242,7250,5
200 130,31686 I I |
'\,

(@]

(@]
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s NIRRT N RN N '\, S g S N X VAV VWV
ooo’90o”’o,\,’@o"’c?-’o“\f&o“’og@&oox@o&&\,’&&oog&&&&o&&o
O— (65 (05 (05 O (05 (05
Source : Twitter, Inc, quarterly fact sheets - Letter to Shareholders 2013-2022 m
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Résultats nets trimestriels de Twitter 2018-2021 (millions de dollars)

Q421 [N 1817
536,76 I - 1
Q221 [l 65,65
Q12021 [ 68,01
Q420 I 222712

Q320 W 28,66
-1378 Q2 20
Q12020 |
Q419 I 118,77
Résultats Q319 M 36,52
en millions
de dollars Q219 [ 119,56

=2 Q200 [ 190,8

Q415 [N 2553
Q31 I 789,18

Q218 [ 100,12
Q12018 [ 61
1500 -1000 -500 0 500 1000
Source : Twitter, Inc, quarterly fact sheets - Letter to Shareholders 2018-2022 m

#Datamind  www.digimind.com



	Diapositive 151
	Diapositive 152
	Diapositive 153
	Diapositive 154
	Diapositive 155
	Diapositive 156
	Diapositive 157
	Diapositive 158
	Diapositive 159
	Diapositive 160
	Diapositive 161
	Diapositive 162
	Diapositive 163

